pour optimiser votre
campagne publicitaire
exterieure de facon créative

FASHION FOR WALLS

'@ Clear Channel Where brands meet people




1. un branding clair

Assurez-vous de rendre votre marque et votre
logo immediatement identifiables par votre public
et dohomoyg@®rcaessvsuels dans le

INTRODUCING THE WORLD’S
MOST UNNECESSARY HEADLINE.

©r
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2. Simplifiez, vous y gagnherez

Simplifiez au maximum la
compréhension de votre
message.

cConcentrez-vous sur
certains éléments
graphiques clés.

Utilisez un texte court &
direct.

iMac unplugged.

@ Think different.
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3. Une proposition claire

Ve young

Le support visuel et le
titre doivent se renforcer
mutuellement.

Transmettre un seul
message.

Sans ambiguite.
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4. Utilisation de personnages

La présence de
personnages
individualisera
le message
et/ou la marque,
ce qui aidera le
public a
sOlI magi n
train dou
produlit.
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5.Cr\®at l on doune syr
des themes & médias multiples

Multiplier les themes
démultiplie :
| 01 dent i f i c ahmil
marque et la

perception rationnelle.

D Un conseil intéressé

Un conseil intéressant

Deutsche Bank

D Colits sans conseils

Conseils sans colts

Deutsche Bank

Elfvalsssientmtichoi sl Créer une cohérence
Un banquier avec du choix ~

avec doautr
. Deutgche Bank L=d aug mente
21 Vot argont o o v les chances que le
public se souvienne

de la campagne.

L Deutsche Bank
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6.Une Sp®ci f1l c

of fre

é attire | e public et al
campagne.

Que puis-je y gagner ?

Armoire haute ’~}‘ ':
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Pour vous Pour vous

1 cent par paiement

Offre valable en 2014, par paiement effectué
#vicvome s e de débit et sur chaque compte
4 usage privé. Plus d'info sur bpostbanque.be

' 4
1cent par palement J
Offre valable en zou. plv paiement effectué
avec votre carte de d nuur chaque compte bpost banque

A usage privé. Plus dhf ur bpostbanque.be

Collection IKEA PS 2014
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7.Montrer I

Essentiel pour stimuler la
marque et
susciter une réaction.

oembal |

HEINZ

DRESS TO IMPRESS

heal looks, prand lnale!
#

a ¢
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8.L6exce| | ence dans

Une composition forte permet de se distinguer

g@@_R OYALE

3 VARIETES DE HOUBLON
POUR UN GOUT ROYAL

Una bidre brassée avec savoi se déguste avec sagesse.

(s
& CriarCrHANNE

More O'Ferrall
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9. Sensualité

Of fir ci el ]l ement

rej et ®e

e
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